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TÍTULO DO SLIDE

PUBLICITÁRIOS SÃO....

. Criativos

. Ousados

. Estratégicos

. Éticos

. Críticos

. Engajados

Imagem 1: estudantes 5º. 
Semestre de PP – CBM –
arquivo curso 



Uma possibilidade de 
exercitarem a prática 
profissional e serem 
reconhecidos é por meio 
da participação em 
concursos universitários. 
Os concursos podem ser 
internacionais, como o 
Festival Internacional de 
Criatividade Cannes 
Lions (2023), ou 
nacionais e locais, 
realizados pelas 
entidades estudantis e 
associações de classe.

Imagem 2 : Print site Festival de Cannes. Disponível em: https://www.canneslions.com/
Acesso em: 19 jul. 2023

https://www.canneslions.com/


Objetivo: Diante desse cenário, esse relato de experiência tem como objetivo apresentar como
foi planejada a participação dos estudantes do curso de Publicidade e Propaganda da Barão de
Mauá, no 22º Festival de Inovação e Criatividade (FEST´IN), promovido pela Associação dos
Profissionais de Propaganda da cidade de Ribeirão Preto (APP – Ribeirão).

Imagem 3 : Tela principal site Festi´n 2023 . Disponível em: https://www.festin.com.br/. Acesso em: 19 jul. 2023

https://www.festin.com.br/


Essa atividade integrou as 
experiências de aprendizagem 
das disciplinas de Criação e 
Redação Publicitária, Produção 
Publicitária em Áudio e Vídeo, 
Direção de Arte e Design Gráfico, 
de forma interdisciplinar. 

Morin (2003) que afirma que é por 
meio dos desafios complexos, 
integrando diferentes 
conhecimentos que se promove 
conhecimento teórico e prático.



O planejamento da atividade parte da experiência de aprendizagem documentada no Plano de

Aprendizagem do Aluno (PAA) de cada disciplina, a leitura do briefing, a pesquisa e investigação

sobre a temática da campanha social, o brainstorming, a definição do conceito criativo e padrão

gráfico e, a produção das peças da campanha. Os estudantes foram reunidos em equipes no formato

de agências de publicidade (LUPETTI, 2003)



O cliente da 

campanha social 

era o Clube da 

Borboleta.

A  melhor 

campanha deveria 

ter como foco 

provocar um olhar 

crítico sobre os 

conflitos, 

desrespeito e a 

competição entre 

parceiros que 

mantém uma 

relação amorosa.

A campanha será 

veiculada no Dia 

dos Namorados. 



Os resultados :

- Atividades integradas que 

fomentam a pesquisa, a 

extensão e o aprimoramento da 

prática profissional nos cursos 

de comunicação social, ampliam  

o debate e o diálogo entre 

professores e alunos de áreas 

distintas desses campos. 

- Na prática, essa interação já 

acontece no mercado de 

trabalho, entre comunicadores 

publicitários, jornalistas e 

produtores audiovisuais.



Foram inscritos 16 trabalhos, sendo 8 trabalhos foram selecionados no shortlist e dois receberam os

prêmios prata e bronze, uma conquista que reconheceu o trabalho de todos por meio de uma experiência

de aprendizagem prática e focada no mercado profissional.

Agência Muvuca – Prêmio Bronze – “Não cai nessa 
brincadeira “

Agência Moulin – Prêmio Prata  –
“Acorde antes que seja tarde”







Referências :

FEST´IN – Festival de Inovação e Criatividade. Disponível em: 22ª Fest'in – 2022 – APP RIBEIRÃO (festin.com.br). 
Acesso em: 17 jul. 2023

JUSTO, C. S. P. B.; FIGUEIRÓ, B. Interdisciplinaridade no ensino superior: reflexões sobre a formação integrada e o 
estudo de caso de uma agência experimental. Brazilian Journal of Development, [S. l.], v. 9, n. 1, p. 2292–2309, 
2023. DOI: 10.34117/bjdv9n1-157. Disponível em: 
https://ojs.brazilianjournals.com.br/ojs/index.php/BRJD/article/view/56220 . Acesso em: 17 jul. 2023.

LUPETTI, M. Administração em publicidade: a verdadeira alma do negócio. São Paulo: Pioneira Thomson Learning, 
2003.

MEIO E MENSAGEM. Cannes lions, 2023. Disponível em: https://www.meioemensagem.com.br/cannes. Acesso em: 
30 jun. 2023

MORIN, E. A cabeça bem-feita: repensar a reforma, reformar o pensamento. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2003.

https://www.festin.com.br/
https://ojs.brazilianjournals.com.br/ojs/index.php/BRJD/article/view/56220
https://www.meioemensagem.com.br/cannes


Nossos contatos:

Carmen Silvia Porto Brunialti Justo (relatora)
carmen.justo@baraodemaua.br

Francisco Garcia Soares de Oliveira
francisco.soares@baraodemaua.br

Me. Márcio Huertas 
marcio.huertas@baraodemaua.br

Raul Otuzi de Oliveira
raul.oliveira@baraodemaua.br

mailto:carmen.justo@baraodemaua.br
mailto:francisco.soares@baraodemaua.br
mailto:marcio.huertas@baraodemaua.br
mailto:raul.oliveira@baraodemaua.br

