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FORUM DE
INOVACAO

INTRODUCAO

Uma pratica inovadora

*Integra teoria e pratica para resolver problemas reais de mercado
*Desenvolve competéncias empreendedoras e de inovacao nos alunos

* Pomove a interdisciplinaridade

*Usa o Design Thinking como metodologia central para aprendizagem ativa
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FORUM DE
INOVACAO

OBJETIVOS

Desenvolver protagonismo e visao de mercado

*Engajar alunos na criacao de solucdes reais e aplicaveis

*Estimular trabalho colaborativo e pensamento estratégico

*Preparar para desafios contemporaneos em comunicacao e negocios
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FORUM DE
INOVACAO

METODOLOGIA

jornada em seis fases interdependentes
*Atividades praticas com orientacao e mentoria personalizada

*Ferramentas como Canvas, Figma, Mapas de Jornada e Prototipacao
*Avaliacao baseada em entregas sequenciais e apresentacoes finais
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FORUM DE

FASE 1: IMERSAO e

Entendendo o problema e o contexto
*Briefing inicial com definicao de desafios reais do mercado '

*Entrevistas com usuarios e analise de dados coletados
*Construcao do Mapa da Jornada do Usuario

Nome: Augusto Oliveira  [dade: 26 anos

Crescimento no mercado de trabalho

Reconhecimento das suas obras Jornada do usuario

Naio valorizagao do cinema brasileiro

"Curtas nacionais nao sao O que

Recdhiecidon PENSA E SENTE? ' Fi‘lmcs brasileiros que sio muito Q Q _‘@_ g" @ Q

bons, mas poucas pessoas
conhecem

"Brasileiro nio sabe fazer filme® © 9U€ . O que
OUVE? VE? As as que reclamam que
7 aspesonsa | o

o cinema brasileiro nio
Pessoa interessada em O usuario conhece o app Ele navega pelo Avalia se o filme vale o Assiste ao filme e O app sugere novos

T ssui boas producoes, sio as
"Isso nao da futuro” o que p'::esmas qugnio (fo ] e ib?_—'iu‘.ll’ |i|'.|.IEE :_:r_\lr“rer_ies catdlogo, vé trailers e :.'.=.'. o i||:.'i'u'i:..'L'u.l au "i.'ue.s e !!IL‘EIIll'u"xl
A arasileiros; acomendac U -] um pacote interagas na
FALA E FAZ? nada nacional i 3re ional comunidade.
Cineastas a produtores;
Faz indicagées de ) Indacisa antre pagar au otiva
Tent ientizar as roducdes nacionais par Criticos & al o5 procurar outra O usuario engaja se o ou desi caso
SHA consacnuziar & P ug e. 5 ac p A influenciadores. secompensa filmes. alternativa filme For bam, ou fica nao vej lar cantinue
pessoas sobre o mercado seus familiares e amigos financeiramente. frustrade se a fualidade [l na platafarma.
para maior reconhecimento for abaixo do esperado.
quais sao as DORES? quais sao as NECESSIDADES?
Solidao no mercado de trabalho (audiovisual) Reconhecimento do cinema brasileiro
Divulgagio precaria de filmes nacionais Orgamento para as produgoes
Falta de investidores

. O BARAO
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FASE 2: ANALISE E SINTESE
Organizando dados para insights estratégicos

*Uso do Diagrama de Afinidades para agrupamento de informacoes
*Desenvolvimento do Blueprint de solucdes potenciais
*Discussdes em grupo para refinamento das ideias iniciais

Blueprint
Solucao

Oportunidades

Melhor UX e checkout
rapido

FORUM DE
INOVACAO

Acdo

Curto Prazo {1-3 mesas)
Crlar campanhas de marketing
direcionadas.

Linha de interagao

Fortalecimento da
Marca

Médio Prazo (4-6 meses)
Crlar programas de fldelidade.

MEI h'D rla na Médio Prazo (4-6 meses)

Lngfstlca Criar programas de fidelidade.
Linha de invisibilidade

Segmentacdo de Longo Prazn (6+ meses)

Marketing Expandir parcerias logisticas.
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FASE 3: IDEACAO

Explorando solug¢oes criativas

*Sessoes de brainstorming para geracao de ideias inovadoras
*Aplicacao da Matriz de Posicionamento para definir estratégias
*Selecao das ideias mais viaveis para prototipacao

Cartoes de insight

FORUM DE
INOVACAO
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Preconceito
contra
produgoes
brasileiras

Falta de
engajamento
do publico

Resisténcia

ao
pagamento
por filme

Sustentar o
app com
pagamentos
por obra

Baixa
fidelizacao
do usuario

Falta de
op¢oes de
acesso
gratuito

Pouca
visibilidade
para filmes

independentes

Falta de
avaliagdes e
informacdes
para chamar

atencao a obra
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FASE 4: PROTOTIPACAO FORUMDE

INOVACAO

‘.
Transformando ideias em modelos reais
*Criacao de prototipos de média fidelidade no Figma
*Testes com usuarios e coleta de feedbacks para melhorias
*Ajustes com base nas validacoes recebidas
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FASE 4: PROTOTIPAGAO FORUM DE

INOVACAO

Pablico Alvo
Jovens entre 18 & 30 anos
Canais
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FASE 5: IMPLEMENTACAO FORUMDE

o INOVACAO
Estruturando o modelo de negdcios

*Elaboracao do Business Model Canvas para cada projeto
*Planejamento de canais, publico-alvo e estratégias de monetizacao
*Simulacoes de lancamento dos produtos/servicos criados e

PUBLICO-ALVO RECEITA
Jovens de 15 a 30 anos, apaixonados Aluguel individual dos coneldos, a
no cinema nacional; partir de 10,99;
~ Pequenas e grandes produtoras de As produtoras das obras tém uma
CANAIS DE COMUNICAGAO cinema; porcentagem de lucro;

Admiradores de filmes e séries. Anancios dentro do aplicativo;

Vamos utilizar uma estratégia completa de comunicagdo: postagens no feed e stories do ST B MRENEE, TE SEREE (IR T

Instagram e Facebook, divulgagdo em nosso préprio site, parcerias com influenciadores do
cenario e também anudncios em radio, garantindo um alcance amplo @ uma conexao direta /

S
.0
com nosso publico. m .sﬂ

e festivais.

Pesquisa  Prototipacao  Modelo de Negécio
T MODELO DE NEGOCIO
E @ CANAIS DE COMUNICAQE\D POTENCIAL E ESCALABILIDADE
Plataforma digital para acesso do Demanda reprimida: pablico
CA 1 CANAL 2 CANAL 3 CA a CANAL 5 conteddo; interessado em cinema nacional, mas

Redes sociais para comunicagdo e sem acesso;

divulgagao; premove diversidade, inclus@o e
Eventos culturais para divulgagao

presencial;

identidade cultural;

Baixo custo operacional.
Parcerias com escolas e universidades
para sessoes de cinema.

&
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FASE 6: PITCH FINAL FORUM DE

INOVACAO
Apresentando solug¢des para a comunidade académica

*Pitches finais com apresentacao das solucdes a professores e colegas '
*Avaliacao baseada em clareza, criatividade e aplicabilidade

*Feedbacks que reforcaram o aprendizado e o protagonismo estudantil
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FORUM DE
INOVACAO

RESULTADOS ALCANCADOS

Impactos observados nos alunos e nos projetos

*Desenvolvimento de competéncias como empatia e pensamento critico
*Criacao de aplicativos e servicos com potencial de mercado

*Aumento do engajamento e da confianca para resolver desafios reais
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do OLIMPO



NOSSA
EMPRESA

A Mantos do Olimpo é uma empresa especializada na
venda de camisas iconicas que celebram o sucesso
historico do futebol, oferecendo aos fas a oportunidade
de reviver grandes momentos do esporte através de
suas pecas, todas de fabricacao propria e com pregos
que cabem no bolso de todos.




O PROBLEMA A
SER RESOLVIDO

A dor que estamos explorando é da falta de lojas
especificas com camisas retros, mais que isso, a
falta de lojas que realmente valorizam a historia de
cada camisa.



NOSSA
SOLUCAO

Nossa solugao foi reinventar a forma de
contar a histéria por tras de cada camisa —
de um jeito envolvente, que prende o publico
— e ainda oferecer tudo isso com qualidade
top e preco acessivel de verdade.

(o)
% CUSTO

@ QUALIDADE

% ACESSIBILIDADE



PUBLICO ALVO

O publico dos mantos antigos, tende a acompanhar
muito mais o futebol e seus programas, conhece a
historia dos times e tem interesse em conhecer ainda
mais. Valoriza muito a qualidade e a atencao ao

detalhe.
FAIXA ETARIA CLASSE SOCIAL
25/50 anos B/C

FATORES DECISORES NA COMPRA
QUALIDADE/PRATICIDADE /DISPONIBILIDADE



CANAIS DE COMUNICACAO

Vamos utilizar uma estratégia completa de comunicacao: postagens no feed e stories do
Instagram e Facebook, divulgacao em nosso proprio site, parcerias com influenciadores do
cenario e também anuncios em radio, garantindo um alcance amplo e uma conexao direta
com nosso publico.

e bz s

CANAL 1 CANAL 2 CANAL 3 CANAL 4 CANAL S5




PROJECOES
PARA O FUTURO

Nossa empresa tem grande potencial de crescimento no
cenario futebolistico, aumentando sua qualidade a cada
ano, sempre mantendo um preco justo e acessivel. E
mais do que isso: temos o sonho de fechar parcerias
com lendas que marcaram o futebol, como Ronaldinho,
Cafu e tantos outros idolos que inspiram geragoes.



) MANUAL DO JOGADORRUIM @ HijperBet

s , RS MEMES
e

Se o Neymar fosse pobre e
morasse em Porto Alegre




FORUM DE
INOVACAO

CONSIDERACOES FINAIS

Reflexdes sobre a experiéncia e potencial de replicacao

*O Design Thinking aproximou os alunos da realidade do mercado
*Metodologia mostrou-se eficaz para desenvolver habilidades estratégicas
*O modelo pode ser adaptado para outras areas e cursos da instituicao
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FORUM DE
INOVACAO

AGRADECIMENTO

“Inovar é transformar ideias em impacto real.”

*Agradecemos a equipe, alunos e mentores pelo engajamento e dedicacao
*Cursos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda — Barao de Maua
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UNIDADE CENTRAL
Rua Ramos de Azevedo, 423
Jd. Paulista - Ribeirdo Preto/SP

UNIDADE ITARARE
Rua ltararé, 94 - Jd. Paulista
Ribeirdo Preto/SP

UNIDADE ITATIAIA
Av. Itatiaia, 1176 - Jd. Sumaré
Ribeirdao Preto/SP

BARAO

DE MAUA

CENTRO UNIVERSITARIO

UNIDADE INDEPENDENCIA UNIDADE CAMILO
Rua José Curvelo da Silveira Jr,, 110 Rua Camilo de Mattos, 2211
Jd. Califérnia - Ribeirdo Preto/SP Jd. Paulista - Ribeirdo Preto/SP

0800 18 35 66

www.baraodemaua.br
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