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Feira de Agronegdcio: Experiéncia ativa e Principais resultados.
Agrishow. compartilhada:
seminario e visita
técnica.
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Introducao

O mercado do agronegodcio esta em ascensao no Brasil e no mundo
principalmente na regiao de Ribeirao Preto. A historia do agronegocio em
Ribeirao Preto teve inicio no século XIX, quando colonos europeus se
estabeleceram na regiao, que ja era conhecida como um importante centro
produtor de café. Além disso, Ribeirao Preto possui uma infraestrutura
robusta para atender as demandas do setor, incluindo o Parque

Tecnologico de Ribeirao Preto, que abriga diversas empresas e instituicoes
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O que é a Agrishow?

Uma das maiores feiras de
agronegocio, que reune solucoes para
todos os tipos de culturas e tamanhos
de propriedades, além de ser
reconhecida como o palco dos
lancamentos das principais tendéncias
do agronegocio.
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Agrishow
gull  Localizacdo: Ribeirdo Preto.

A 7 N . .
a» Periodo de permanéncia na cidade: 1(uma) semana.

)

Entrada: aproximadamente S70 reais cada credencial.

=2 Publico: profissionais e estudantes do mercado do agronegdcio.
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A comunicacao mercadoldgica no Agronegdcio

Para Lucas Jacinto (2024):

“A principal missao do conteudo no agro é informar sempre e gerar engajamento. Quando vocé gera um
conteudo de qualidade no meio agro, o publico tem uma tendéncia de se relacionar muito profundamente”.

Dessa forma, a criacao de conteudo é importante para:

. Educar o mercado sobre uma tecnologia ou pratica agricola;
. Gerar valor por meio da comunicacao;

. Criar uma trajetoria de longevidade;

. Construir autoridade de marca;

. Garantir “provas sociais”

Fonte: BLOG VERDE. Comunicac¢dao no Agronegdcio: entenda qual a importancia da comunicag¢ao técnica para o setor. Disponivel em:
Comunicacdo no agronegocio: entenda qual a importancia da comunicacdo técnica para o setor (verde.ag). Acesso em: 11 abr. 2024
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https://blog.verde.ag/pt/encontro-com-gigantes/comunicacao-no-agronegocio/

Diante das oportunidades de mercado que o setor do agronegocio tem
gerado para diferentes areas, entre elas a area de comunicacao
mercadologica, foi proposta uma experiéncia de aprendizagem para a
disciplina de Elementos de Marketing, com foco no desenvolvimento
de um Plano de Marketing Integrado para uma empresa que integra
este ecossistema e que tem sede na regiao metropolitana de Ribeirao
Preto.

O trabalho teve duracao de 1 semestre e ao final as equipes entregaram :
* 1-Trabalho escrito no formato ABNT contendo as etapas do desenvolvimento do projeto.
e 2 — Apresentacao do trabalho : slides ou o roteiro da apresentacao escolhido pelo grupo.
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Obijetivo

O objetivo principal deste trabalho foi promover uma
aprendizagem significativa, integrando teoria e pratica de
forma ativa, colaborativa e contextualizada. Destaca-se que o
projeto teve como foco o mercado regional o que amplia
ainda mais a importancia desta atividade.

O presente trabalho utilizou metodologia ativa, qualitativa e
voltada para a aprendizagem experiencial.
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Metodologia

12 fase: baseada na
vivéncia direta, onde é
possivel observacao,
analise do ambiente e
interpretacao critica.

22 fase: a elaboracao de
um plano de marketing
para uma empresa real,
com exposicao oral e troca
de ideias com os demais
estudantes.

J

e

DE MAUA

CENTRO UNIVERSITARIO

R i




“A esséncia das metodologias ativas diz respeito ao protagonismo dos alunos, a
escola participativa e colaborativa, em que se manifestam as condicdes para que este
se desenvolva de forma integral. E oferecer-lhes as problematicas e os contextos
para que, agindo sobre a realidade e em busca de solucdes, aprendam a pesquisar,
comparar, debater, elaborar, prototipar, utilizando-se ou nao de tecnologia”.

Fonte: SOARES, Cristine. Metodologias ativas: uma nova experiéncia de aprendizagem. S3o Paulo: Cortez Editora, 2021. E-book. p.72. ISBN
9786555550641. Disponivel em: https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786555550641/. Acesso em: 11 jul. 2025.

Importante: para o desenvolvimento plano de marketing os estudantes chegaram até a etapa de elaboracao e,
alguns a etapa de prototipacao ( criacao de marcas, campanhas). Também foram usadas outras metodologias —
visita técnica, discussao em grupo, aula expositiva dialogada e estudo de caso.
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Dados gerais da atividade

O v S e

DURACAO: 1 CURSO: PUBLICIDADE DISCIPLINA INTEGROU AS DOCENTES
SEMESTRE. E PROPAGANDA. ENVOLVIDA: EXPERIENCIAS DE ENVOLVIDAS:
ELEMENTOS DE APRENDIZAGEM DA CARMEN E FLAVIA.
MARKETING. DISCIPLINA.
a A
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As etapas cumpridas pelos estudantes ao longo do
semestre foram:

R

Levantamento das informacdes do mercado;

[z

Analise e escolha da empresa;

il Andlise dos ambientes (macro e microambiente);
& Estratégias de marketing;
& Branding;
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Fotos dos alunos de Gestao e de Comunicagao na Visita Técnica
da Agrishow 2025
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Fotos dos alunos de Gestao e de Comunicagao na Visita Técnica
da Agrishow 2025

#AGRISHOW2025
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Fotos da visita
técnica na Agrishow
2025



Apresentacdes Projeto Plano de Marketing
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1. ETAPA DE PESQUISA E LEVANTAMENTO DE INFORMACOES NO

MERCADO
1.1 — Mapeamento das empresas do setor

1.2 — Escolha da empresa / produto ou servigo

2 ANALISE DO AMBIENTE

2.1 - ANALISE DA EMPRESA ( MICROAMBIENTE)
2.1.1 - Tecnologia

2.1.2 - Insumos (matéria-prima)

2.1.3 - Fornecedores

2.1.4 - Consumidores (Publico-alve)

2.1.5 - Stakeholders (Piblicos de Interesse)

2.1.6 — Concorrentes

2.2- ANALISE DA EMPRESA ( MACROAMBIENTE)
2. 2.1 - Fatores Politico-Legais
2.

.2 - Fatores Econdémicos
2. 2.3 - Fatores Tecnologicos

2. 2.4 - Fatores Socioculturais

2. 2.5 - Fatores Ambientais/Ecologicos

2. 2.5 - Fatores Legais

3- ANALISE SWOT

4 - Etapa Mix de Marketing

VR4S | BRUNO REIS

ANALISTA DE MARKETING
DA OKUBO

« Criagdo de Materiais Publicitérios;

Apresentacdes Projeto Plano de Marketing

MACROAMBIENTE

Fatores Politico-Legais

+ Se beneficia de politicas piblicas do agronegécio e
energia limpa;

+ Mudangas governamentais, impostos e délar afetam
custos e operagdo;

« Precisa estar atualizada com exigéncias legais.

Fatores Econémicos

« Safra recorde prevista para 2024/25 favorece o
setor;

« Délar alto encarece insumos como fertilizantes;

+ Taxa Selic elevada dificulta acesso ao crédito.

Fatores Tecnolé

+ Uso de energia solar para reduzir custos e poluigo;
i em melhorias produtivas e segurang

dos produtos;
+ Tecnologia ¢ essencial para garantir resisténcia e
qualidade.

Fatores Socioculturais

+ Maior acesso & informagéo gera demanda por

eficiéncia e inovag@o;

+ Mercado valoriza solugdes préticas e modernas;

competitiva.

ganham

Fatores Ambientais

+ Regras ambientais exigem préticas sustentéveis;
+ Uso de painéis solares reduz custos e impacto

ambiental;

+ Gestdo de residuos e uso de materiais duréveis

elevam os custos.

Fatores Legais

+ Deve seguir normas de seguranca para evitar perdas e

multas;

+ Alteragses nas regras de importagdo aumentam custos

de insumos;

+ Impactos diretos nos pregos finais e nas estratégias de

operag@o.

ANALISE SWOT

4.1 - Produto + Gestdo de Campanhas de Marketing;
42— Pre « Desenvolvimento de Embalagens de Prod
) 0 « Relacionamento com Fornecedores; a Mcilyplct é uomu .mPros'l‘:Rladi%fu afm Ribeirao Prﬂlo (sP), u(duundoddosdn ‘Id995 no sngmrnh:‘de Manutengao,
_ - A Cosit Srialss Y Tt
4.3 - Promogiio . Organizagéo de Eventos; movimc.:;uro e Operagao ( ) ":I:.::o:::on;udzrp la gama de produtos industriais, incluindo itens para

4.4 — Ponto de Venda (Praca)

5— DEFINICAO DAS PERSONAS

+ Andlise de D penho de C h

P

tagdo de carga, como a
atendendo a

diversos setores in:

5o - A empresa § reconhecida por sua tradisdo e qualidade,
ustru

ais em todo o territério nacional .

STRENGTHS WEAKNESSES OPPORTUNITIES THREATS
. /—~
5.1 — Mapa da Empatia wN i\ N N
5.2 — Defini¢iio do piblico-alvo + Atuaga trad:
- Comercializacio de ampla segmentos industriots, Sl e s s Sesmente MROlsohin Bcapto
. . ama de rmfum podends ser afstada por fogiatica para oferecer marke{places lndustrials come
6 - DINAMICA COMPETITIVA E EXPANSAO DE MERCADO ndustriais. utuages econdmicas. 1070;6.1 completas cos Mercado Livre Em?rou o
) .  Experiancia consolidada « Menor &nfase na prestagdo clinats Jundis; Lerey Meriin Ree, ste.
6.1 - Acdes de Marketing Integrado com foco em solugdes para e servigos logisticos « Investimento em o « Risco frente a fornecedores
i "“‘°- integrados. commerce para alcansar aue acoplam consul om
6.2 - As cinco forgas de Porter ORUBO OXUBO DOV Mercacts: oitoque (MRO intel
. . " ~
6.3 - O ciclo de vida do produto/ servigo « Portfélio diversificado 5 ndéncia de setores ORUBO ORUBO

6.4 - Marketing de Experiéncia
6.5 - Branding
6.6 - Definiciio da estratégia de marketing

7-PLANO DE ACAO
7.1 - Rebranding
7.2 - Objetivo

.3 - Midias

com marcas

apoio a instalag;

s
instituigaes locais. + Baixa presenga

préprias o

cificos, como o

o
ocroalcooleiro, que
podem ser afetados por
Pozonalidade

gital o
e-commerce pouce
explorado.

« Fortalecimento de branding
e posicionamento de marca

« Altamente exposta ao

de modo que os
como especialistas na érea
de atuagéo.

« Melhoria da experiéncia do
usudrio no e-comme

setores impactados por
liticas poblicas e
nomicos.
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Principals
resultados

. Para os alunos de Publicidade: \
o desenvolvimento de
competéncias importantes,
como: o trabalho em equipe, a
analise critica, a organizacao de
ideias, a comunicacao oral e a
aproximacao do estudante da

realidade profissional.
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Consideracoes finais

* Em suma, o desenvolvimento deste trabalho levou o aluno a
uma experiéncia rica, significativa e positiva para o
processo de ensino aprendizagem, visto que esse tipo de
atividade coloca o estudante como protagonista de sua
propria aprendizagem.
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